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Unsere Gemeinde prasentiert sich neu. Im Gesprach mit Biirgermeister Ulrich Veith

Wo sehen Sie wichtige Entwicklungs-
Maglichkeiten fiir unsere Gemeinde?

BM Ulrich Veith: Wir alle wissen, dass
unsere Gemeinde noch viele Potentiale
und Méglichkeiten hat.

Diese Chancen mussen wir ergreifen.
So werden wir z.B. im Bereich der er-
neuerbaren Energien wie Wasserkraft,
Photovoltaik, Windkraft und Biomas-
se unseren gesamten Energiebedarf
in Zukunft selbst produzieren. Im
Tourismusbereich sehe ich vor allem
im sanften Tourismus grofle Entwick-
lungsmoglichkeiten fiir unsere Ge-
meinde und auch die Landwirtschaft
bietet uns noch interessante Moglich-
keiten, um nur einige zu nennen.

Und zum Stichwort Dorferneuerung?

BM Ulrich Veith: Auch das Thema
Dorferneuerung und Dorfgestaltung
wird in Zukunft eine grofle Bedeutung
erlangen.

Wir haben hier in Mals eine ganze
Reihe von Werten, die uns vielleicht
oft nicht genug bewusst sind, da sie uns
ja dauernd umgeben. Wir haben eine
starke Dorfgemeinschaft, wir haben
Ruhe und intakte Natur. Es gibt eine
ganze Reihe von historischen Bauten,

die Tradition wird noch gelebt und wir
haben ein aktives Vereinsleben. Mein
Ziel als Burgermeister ist es, diese Po-
tentiale und Chancen zu nutzen, um
unsere Lebensqualitit zu steigern und
um unsere Gemeinde als Wirtschafts-
standort zu stirken.

Die Gemeinde hat die Ausarbeitung
einer eigenen Marke Mals in Auftrag
gegeben. Welchen Vorteil bringt uns
diese Marke?

BM Ulrich Veith: Fur mich ist die
Schaffung der Dachmarke Mals ein
wichtiger Schritt in eine richtige Rich-
tung. Jetzt haben wir die gemeinsame
Moglichkeit, unsere Werte, unsere Be-
sonderheiten, unsere Attraktionen usw.
wirkungsvoll und iberzeugend nach
auflen zu tragen. Dies kann jedoch nur
gelingen, wenn wir alle gemeinsam die-
se Dachmarke mit Inhalten fullen. Die
Dachmarke ist wie ein grofies Dach un-

ter dem wir alle gemeinsam stehen. Es
ist unsere Dachmarke, also die Dach-
marke fir jeden Einzelnen von uns.

Wer wurde mit der Ausarbeitung der
neuen Dachmarke beauftragt?

BM Ulrich Veith: Im Vorfeld wurden
verschiedene Agenturen gepriift, am
Ende blieben noch zwei Agenturen
tibrig, die uns Vorschlige unterbreitet
haben.

Es freut mich besonders, dass der mit
dieser Aufgabe betreuten Agentur fiir
Kommunikation "tagraum" aus Meran
eine Birgerin der Gemeinde Mals an-
gehort. So wurde bei der Entwicklung
fir unsere Dachmarke der Blick von
Auflen mit der Erfahrung und dem
Wissen von Innen zu einem wirklich
iberzeugenden Ergebnis verbunden.

Vielen Dank fiir das Gespriich.
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Eine neue Dachmarke fiir die Marktgemeinde Mals

Wir Biirger von Mals haben eine ganz
eigene Identitit, gewachsen tber Jahr-
hunderte und geprigt von der Natur, die
uns umgibt. Man findet einerseits noch
gelebte Kultur und Tradition, aber zu-
gleich sind wir offen fiir neue Entwick-
lungen und setzen uns aktiv fiir Projekte
ein, die in die Zukunft weisen.

So haben wir eine ganze Reihe von inte-
ressanten Bereichen wie Kultur, Natur,
Mirkte, Landwirtschaft, Tourismus,
Jugend, Architektur, Energie und viele
mehr, die alle nebeneinander bestehen.
Leider ist es bisher noch nicht gelun-
gen, diese ganzen Werte und Potentiale
einheitlich nach auflen zu tragen und
gut zu vermitteln.

Deshalb wurde beschlossen, die Ausar-
beitung einer Dachmarke fir Mals in
Auftrag zu geben.

Eine solche Dachmarke und ihre kon-
sequente Anwendung ist ein unerldss-
liches Instrument, um den Standort
Mals fiir eine positive Wirtschafts- und
Tourismusentwicklung zu stirken und
besser zu vermitteln. Und dies wiede-
rum ist die Grundlage fiir die Lebens-
qualitit und fiir den Wohlstand unserer
Gemeinschaft. Die neue Dachmarke ist
aber auch ein Instrument, mit dem wir
unsere kulturellen und sozialen Werte
fordern und stirken konnen. Sie gibt
uns die Moglichkeit, Mals mit seinen
neun Fraktionen in seiner ganzen Viel-
seitigkeit, Schonheit und Unverwech-
selbarkeit ehrlich und authentisch zu
zeigen.

Die neue Dachmarke ,Mals leben“

,2Mals leben“. Mit dieser Wortkom-
bination wird kurz und prignant das
gesamte Konzept der Dachmarke ver-
mittelt.

Leben, der wichtigste Wert tGberhaupt
in Verbindung mit Mals, ist eine Gber-
aus positive und klare Botschaft. Sie ist
Name und Programm fir das Selbst-
verstindnis einer starken, lebendigen
und selbstbewufiten Gemeinde.

Die Marktgemeinde Mals muss ge-
lebt werden. Jeder von uns ist ein
Teil der Gemeinde, ob Laatscher,
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Beispiele fuir die konkrete Anwendung
in verschiedenen Bereichen

Tartscher, Malser, Schleiser, Burgeiser,
Ultner, Alsacker, Matscher, Planeiler,
Plawenner oder Schliniger. Wir alle le-
ben Mals und nur gemeinsam machen
wir Mals mit seinen neun Fraktionen
zu einer lebendigen Marktgemeinde.
Die Wortkombination der Dachmarke
ermoglicht eine optimale und stimmige
Uberleitung zu den einzelnen Anliegen
und Schwerpunkten der Gemeinde.
Diese verschiedenen, konkreten Be-
reiche wiederum verleihen der Dach-
marke Leben und Kraft.

Eine Kerngemeinde
und neun Fraktionen:
Starke durch Vielfalt

Die Gemeinde Mals und ihre neun
Fraktionen werden mit Héhenangaben
wiedergegeben.

Diese finden sich im Gemeinde-Logo
in zusammenfassender Form (von 978
bis 1.738 m 1i.d.M.) und werden in der
konkreten Umsetzung bei den Bildern
durch das Auflisten aller neun Frak-
tionen und der Kerngemeinde Mals
selbst dargestellt. |
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